


QUI SOMMES-NOUS?

ABOUT US
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L'ASSOCIATION EST... 
OUR ASSOCIATION IS... 

• A citizen group created in the Winter of  

2024/2025, lead by board of  directors

with the support of  a local advisory

committee and a taskforce of  heritage

experts

• Un groupe citoyen fondé à l'hiver 

2024/2025, mené par un conseil 

d'administration avec l'appui d'un 

comité consultatif local et un groupe de 

spécialistes en patrimoine.
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www.saintemarieheritage.com



NOTRE ÉQUIPE

OUR TEAM
Les membres de notre CA/Our board members

Gabrielle Bardall, Stéphanie St-Pierre, Gilles Saulnier, Eve LeBlanc,

Stéphanie Maillet, Marc LeBlanc

Les membres de notre groupe d'aviseurs en 

patrimoine/Members of our heritage advisory

taskforce :

Patricia Kell, Executive Director , National Trust for Canada

& Chris Wiebe, Manager, Heritage Policy & Government

Relations, National Trust for Canada

Mathieu Dormael, President, ICOMOS Canada

Emma Lang, Executive Director, Heritage Trust of  Nova Scotia

Les membres de notre comité consultatif local/ 

Members of our local advisory board

Natalie Robichaud

Maryann Gauvin

Renée Blinn

Lucie LeBouthillier (Bas-Caraquette, NB)

Adrien B. Comeau

Gérald C. Boudreau

Paul LeBlanc

Germaine Comeau

Denise Comeau

Louanne Doucet

Lianne Comeau

Marguerite LeBlanc

Et nous comptons aussi sur l’aide de plusieurs membres de l’ancienne Société 

édifice Sainte-Marie!
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MIKE À VIK
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EDITH BUTLER
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SYD DUMARESQ
13 FÉVRIER 2025 – 1:07 À 10:43
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AUTRE SUPPORT 
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POURQUOI C’EST IMPORTANT…?

WHY DO WE FEEL SO STRONGLY….?
Certains pensent que Clare n'a pas les moyens 

de conserver Sainte-Marie. Nous pensons que 

Clare ne peut pas se permettre de la perdre. 

Sainte-Marie apporte deux valeurs essentielles à notre 

région : 

1) c'est un symbole irremplaçable du patrimoine et de la 

culture accadienne

2) C'est une source importante de revenus pour de 

nombreuses entreprises locales de la région.

Notre objectif est de maintenir cet argent dans la 

communauté et de le faire fructifier.

Some believe that Clare cannot afford to 

keep Sainte-Marie any longer. We believe 

that Clare cannot afford to lose it. 

Sainte-Marie brings two key values to our region: 

1) it is an irreplaceable beacon of  our Acadian culture and 

heritage

2) It is an important source of  revenue for many local 

businesses in the area.

Our goal is to keep this money coming in the community 

and to grow it.
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TOURISME ET REVENUES INDIRECTS POUR CLARE

TOURISM AND LOCAL REVENUE 

• Sainte-Marie a attiré environ 7 000 visiteurs par an (2019)

• Si 7 000 visiteurs dépensent seulement 250 $ pour l'épicerie, l'hôtel, l'essence et les 

services pendant leur séjour.

• Infusion d’argent dans Clare: $ 1 750 000.

• On veut faire augmenter ce chiffre et prolonger les séjours dans Clare!

• Before 2019, Sainte-Marie attracted roughly 7 000 visitors each year.

• If  those 7 000 visitors spent 250$ during their visit for groceries, hotels, gas, or any other service, it's more than

1,750,000 $ spent in the community. We want those numbers to grow, and for them to stay in Clare longer



SITUER OPÉRATION PIGEON

• Activité communautaire

• Bénévoles communautaires à aider avec

• transporter les sacs de poubelles du 

2e étage

• Vider le sous-sol de l’église

• Pompiers volontaires

• Engagement des pompiers à nous aider 

avec la décontamination (exercice de 

formation)
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WHAT WOULD WE LIKE FROM
COUNCIL?
QU’EST-CE QU’ON AIMERAIT DU 

CONSEIL?
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Appui financier /Financial help

• Coûts (projection haute) : 34,000$

• Décontamination d’excréments de 

pigeons

• Réparer et boucher les trous pour 

empêcher les pigeons de rentrer

Appui en nature/In kind help

• Tipping fees au Transfer Station
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SCAN 3D DE BASE VS SCAN ET PHOTOGRAMMÉTRIE
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EXEMPLE D’UN PROJET – DIGITAL STORYTELLING
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